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UNIDAD 3 ) )
MODULOS 1, 2, 3, 4 Y 5 COMUNICACION ESTRATEGICA & IA - 200h
OBJETIVO GENERAL

- En la Unidad 3, con 5 mddulos interactivos, nos enfocamos en la aplica-

cionpractica de la inteligencia artificial en la comunicacion estratégica. Los
participantes aprenderan a crear contenido efectivo utilizando herramientas
de |A, a redactar indicaciones para anuncios de marketing y a utilizar diversas

herramientas digitales para diseno y edicion de video.

Ademas, exploraremos como la IA puede ser empleada de manera inteligente
en estrategias de marketing imbound y en el recorrido de compra del cliente.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Creaciéon de contenidos con Chatgpt/ Youcom/ Copy.ai: A lo largo de 40
horas, los participantes desarrollaran habilidades para crear contenido
efectivo utilizando plataformas como Chatgpt, Youcom y Copy.ai,
explorando su potencial para generar textos persuasivos y atractivos.

- Claves para redactar prompts para anuncios en marketing, prompts y herra-
mientas de soporte de gestion: Durante 40 horas, los participantes aprende-
ran las mejores practicas para redactar prompts efectivos para anuncios de
marketing, asi como el uso de herramientas de soporte de gestion para opti-
mizar y automatizar procesos relacionados con la creacion de contenido.

- Herramientas digitales aplicadas al disefio — Midjourney — Canva, herramien-
tas Zoomout (Midjourney), Vary, Dall-e: En este modulo de 40 horas, los parti-
cipantes exploraran diversas herramientas digitales para el diseno, como
Midjourney, Canva, Zoomout, Vary y Dall-e, para crear contenido visualmente
atractivo y profesional.
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- Herramientas digitales aplicadas a la edicion de video — recursos visuales
con Captcut, Canva, AWS e Azure, Speechelo: Durante 40 horas, los partici-
pantes se familiarizaran con herramientas digitales para la edicion de video,
como Captcut, Canva, AWS, Azure y Speechelo, para crear contenido audio-
visual de alta calidad y efectivo en la comunicaciéon estratégica.

- Inteligencia artificial para la jornada de compray el imbound marketing: A
lo largo de 40 horas, los participantes exploraran como la inteligencia artifi-
cial puede ser utilizada de manera inteligente en estrategias de marketing
imbound y en el recorrido de compra del cliente, identificando oportunida-
des para mejorar la eficacia y la personalizacion de las interacciones con los
clientes.

JUSTIFICACION

En la actualidad, la rapida evolucion de las tecnologias disruptivas, especial-
mente en eldmbito de la Inteligencia Artificial (IA), ha generado un profundo
impacto en todos los aspectos de nuestra vida, tanto personal como profesio-
nal. Nos encontramos en una era donde la innovaciéon tecnoldgica es constan-
te, donde los limites entre lo real y lo digital se desdibujan cada vez mas, y
donde la capacidad de adaptacion y comprension de estas

nuevas herramientas se vuelve fundamental para el éxito en cualquier campo.

La creciente presencia de la IA ha revolucionado la forma en que interactua-
Mos con la techologia y con el mundo que nos rodea. Desde los algoritmos de
recomendacion en plataformas de streaming hasta los sistemas de reconoci-
miento facial en dispositivos

moviles, la |A ha permeado practicamente todos los aspectos de nuestra vida
diaria. En este contexto, comprender el historico y los conceptos basicos de la
IA se vuelve esencial para poder desenvolverse de manera efectiva en la socie-
dad y en el ambito laboral del siglo XXI.
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Ademas, la conexion entre la IAy el Aprendizaje Automatico (Machine Lear-
Nning), asi como su relacion con el Big Data, juegan un papel crucial en la com-
prension de como estas tecnologias pueden ser aplicadas para resolver pro-
blemas complejos y generar valor en diferentes industrias. El analisis de datos
estructurados y no estructurados en el contexto de la |IA permite entender
como la informacion puede ser transformada en conocimiento util para la

toma de decisiones empresariales.

Asimismo, los diferentes tipos de analitica, como la descriptiva, predictiva y
prescriptiva proporcionan herramientas poderosas para extraer insights signi-
ficativos a partir de grandes volumenes de datos, lo que permite a las organi-

zaciones anticiparse a tendencias futuras y tomar decisiones informadas y
estratégicas.

Conscientes de esta realidad y comprometidos con |la formaciéon continua y la
excelencia académica, Letrada Educacion Continua se propone ofrecer un
diplomado especializado en Inteligencia Artificial aplicada a Performance
Empresarial. Este curso tiene como objetivo principal capacitar a los
participantes en el uso estratégico de la Inteligencia Artificial para mejorar

el rendimiento y la eficacia en el ambito empresarial.

Letrada Educacion Continua se compromete a brindar a los participantes

la oportunidad Unica de explorar los avances mas recientes en el campo de la
Inteligencia Artificial y su aplicacion practica en el contexto empresarial.

Los participantes adquiriran los conocimientos, habilidades y herramientas
necesarias para implementar soluciones innovadoras y eficientes que
impulsen el crecimiento y la competitividad de las empresas en el mercado
actual.

Este curso no solo ofrecera una comprension profunda de los fundamentos
tedricos de la Inteligencia Artificial, sino que también brindara a los partici-
pantes la capacidad de aplicar estos conocimientos de manera practica en la
resolucion de problemas empresariales reales. Ademas, se enfocara en el de-
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sarrollo de habilidades clave, como el analisis de datos, la toma de decisiones
estratégicasy la optimizacion de procesos, que son fundamentales para el
éxito en un entorno empresarial cada vez mas competitivo y dindmico.

En resumen, este curso representa una oportunidad invaluable para los profe-
sionales que buscan mantenerse a la vanguardia en el campo de la Inteligen-
cia Artificial y aprovecharsu potencial para impulsar el rendimiento emypresa-
rial. Al completar este curso, los participantes estaran preparados para
enfrentar los desafios del mercado actual y liderar el camino hacia la innova-
ciony el éxito empresarial.

MODULO 1- CREACION DE CONTENIDOS CON IA - 40 HORAS ACADEMICAS
OBJETIVO GENERAL

Desarrollar y aplicar estrategias avanzadas de comunicacion estratégica utili-
zando herramientas de inteligencia artificial como ChatGPT, YouCom y Copy.ai.
Optimizar estrategias de comunicacion corporativa e institucional, creaciéon de
contenidos digitales y productos/servicios diversos comunicacionales.

OBIJETIVOS ESPECIFICOS

- Comprender las caracteristicas y funcionalidades especificas de ChatGPT,
YouCom y Copy.ai para su aplicacion en estrategias avanzadas de comunica-
cion estratégica.

- Capacitar en el uso 6ptimo de las herramientas de inteligencia artificial,
garantizando su integracion exitosa en todas las iniciativas comunicacionales.

- Implementar y poner a prueba las estrategias disenadas en campanas de
comunicacion especificas, con el fin de medirlas y ajustarlas, buscando
alcanzar una destreza en el uso de herramientas de inteligencia artificial en
comunicacion estratégica.
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CONTENIDOS DEL CURSO

Clases HORAS TEMAS SUBTEMAS DETALLE DE APRENDIZAJE Y
(SESIONES ACTIVIDADES EVALUACION
SINCRONAS) (ACTIV. ASINCRONAS*)
1 1h30 Introduccién general IA | - Explicacion sobre - Conceptos clave de - Desarrollar una
+ Comunicaciéony la comunicacion comunicacion presentacion que
1h30 estratégicay su estratégica. expligue los beneficios y
para realizacion integracion con |IA - Panorama actual de | desafios de integrar IA
actividades la comunicacion en la comunicacion
asincronas -LalAenla estratégica
comunicacion
estratégica.
2 1h30 Conociendo las - Herramientas - Exploracion detalladg - Investigar y presentar
+ herramientas digitales de ChatGPT, sobre las herramientas
1h30 YouCom y Copy.ai. digitales mas populareg
para realizacion - Caracteristicas utilizadas en la
actividades especificasy comunicacion y como
asincronas funcionalidades de se integran con la IA.
las herramientas.
- Casos de éxito
3 1h30 Integracién de - Integracion - Disefio de - Disefar un proyecto
+ herramientas en de estrategias de de integracion de
1h30 estrategias herramientas comunicacion herramientas
para realizacién | comunicacionales para integrando las digitales para una
actividades negocios herramientas. campafia de
asincronas - Identificacion de comunicacion
oportunidades ficticia.
para la aplicacion
de la lA.
- Ejemplos de
campafas de
comunicacion
interna y externa.
4 1h30 Creacion de - Aplicacion y clase - Principios de - Usar ChatGPT para
+ contenidos digitales practica redaccion crear diferentes tipos
1h30 con ChatGPT persuasivay su de contenido digital
para realizacion aplicacién con (articulos, posts en
actividades ChatGPT. redes sociales, etc.) y
asincronas - Ejercicios evaluar su efectividad.
practicos - Crear una campafa
- Analisis de de contenido
casos utilizando ChatGPT y
presentar los
resultados.
5 1h30 Personalizacién de - Aplicacién y clase - Estrategias de - Elaborar una guia de
+ Contenidos con practica personalizacion en usuario para YouCom
1h30 YouCom campafias que detalle como
para realizacién - Uso de YouCom personalizar contenido
actividades - Ejemplos especificos.| de manera efectiva.
asincronas
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6 1h30 Copywriting avanzado - Clase tedrica y - Técnicas de - Utilizar Copy.ai para
+ con Copy.ai practica copywriting y su escribir varios
1h30 potenciacion con ejemplos de
para realizacion Copy.ai. - Creacion de | copywritingy
actividades textos persuasivos y compararlos con los
asincronas atractivos escritos manualmente.
7 1h30 Implementacién de - Estrategias de - Desarrolloy - Diseflar un plan de
+ estrategias en comunicacién con | planificacion deuna | campafa de
1h30 campafias de 1A campafa real conlas | comunicacién que
para realizacion comunicacion herramientas. integre |A 'y describir
actividades - Consideraciones cada etapa del
asincronas éticasen Ia proceso.
implementacion de IA
en comunicacion. -
Evaluacion de riesgos
y mitigacion.
8 1h30 Trabajo practicoy - Clase practica . L - Realizar una
) - Sesiones practicas .
+ consultoria consultoria ficticia para
h lizad donde los
1h30 personalizada participantes una empresa que
para realizacion trabajaran en sus necesite integrar 1A en
actividades proyectos. - su estrategia de
asincronas Asesoramiento comunicacion,
personalizado para presentando un plan
aplicar los detallado.
conocimientos a casos
reales.
9 1h30 Trabajo practicoy - Clase practica - Sesiones practicas - Realizar una
+ consultoria donde los consultoria ficticia para
1h30 personalizada participantes una empresa que
para realizacion trabajaran en sus necesite integrar IA en
actividades proyectos. su estrategia de
asincronas - Asesoramiento comunicacion,
personalizado para presentando un plan
aplicar los detallado.
conocimientos a (continuacion)
casos reales.
10 1h30 Trabajo practicoy - Clase practica . o - Realizar una
. - Sesiones practicas P
+ consultoria consultoria ficticia
. donde los
1h30 personalizada o para una empresa que
o participantes o
para realizacion o necesite integrar 1A en
o trabajaran en sus )
actividades su estrategia de
) proyectos. R
asincronas . comunicacién,
- Asesoramiento
. presentando un plan
personalizado para
aplicar los detallado.
conocimientos a casos (continuacion)
reales
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n 1h30 Trabajo practicoy - Discusion de - Practica - Realizar una
+ consultoria contenidos y consultoria ficticia para
1h30 personalizada practicas una empresa que
para realizacion necesite integrar IA en
actividades su estrategia de
asincronas comunicacion,
presentando un plan
detallado.
(continuacion)
12 1h30 Analisis de resultados y - Evaluacion - Evaluacién de - Preparar una
+ ajustes proyectos practicos presentacion que
1h30 -Estrategias para muestre los resultados
para realizacion ajustary mejorar las obtenidos y las
actividades implementaciones. lecciones aprendidas.
asincronas - Feedback y discusion
de experiencia.
13 2h00 Presentacion de - Cierre - Presentacion de los - Participar en una
+ proyectos y cierre proyectos sesion de reflexion
2h00 desarrollados por los grupal donde se
para realizacién participantes. discutan los
actividades - Reflexion sobre el principales
asincronas aprendizaje y aprendizajesy
aplicaciéon de desafios.
conocimientos.
- Cierre del modulo.

INSTRUCTORA RESPONSABLE
KEYLA NOEMI CARVAJAL SOLIS

Educomunicadora Social y Docente. Experiencia profesional en sector priva-

do y proyectoscon enfoque en comunicacion digital, redaccion, community

management, contenidos audiovisuales, social media manager y consultoria
en comunicacion. Licenciada en Comunicacion Social con énfasis en educo-

municacion, arte y cultura por la Universidad Central del Ecuador. Becaria en

el programa de Community Managment por parte de la Fundacion Crisfe y el
programa Sin Fronteras.

BIBLIOGRAFIA
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7305479
https://revistascientificas.uspceu.com/doxacomunicacion/article/view/821
https://prometeo.matem.unam.mx/recursos/VariosNiveles/iCarte-
siLibri/recursos/Inteligencias_Artificiales_Gene
rativas/
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https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=6662628
https://idus.us.es/bitstream/handle/11441/17211/file_1.pdf?sequence=T
https://repositori.upf.edu/handle/10230/25653
http://biblioteca2.ucab.edu.ve/anexos/biblioteca/marc/texto/AAR7222.pdf
https://ri.conicet.gov.ar/handle/11336/105612
https://dspace.uazuay.edu.ec/handle/datos/8388
https://www.revistacomunicar.com/index.php?contenido=deta-
lles&numero=77&articulo=77-2023-04
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8712491

MODULO 2
HERRAMIENTAS DE GESTION EMPRESARIAL CON IA - 40 HORAS
ACADEMICAS

OBJETIVO GENERAL

Capacitar a los estudiantes en el uso efectivo de herramientas de inteligencia
artificialaplicadas a procesos empresariales tales como la jornada de compra

y estrategias de imbound marketing, proporcionandoles conocimientos teodri-
cos y habilidades practicas necesarias para gestionar procesos empresariales
de manera eficiente y ética.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
- l[dentificar oportunidades de optimizacidon con herramientas de |IA en los
procesos empresariales.
- Desarrollar habilidades en el disefio, implementacion y gestion de chatbots
y asistentes virtuales en la interaccion con los clientes.
- Entender y utilizar herramientas de Imbound Marketing con IAy herra-
mientas aliadas a la gestidon interna y externa.

CONTENIDOS DEL CURSO
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DETALLE DE ACTIVIDADE|S APRENDIZAJEY
Clases HORAS TEMAS SUBTEMAS EVALUACION
(SESIONES (ACTIV. ASINCRONAS*)
SINCRONAS)
1 h30 Introduccién alalAenla| - Explicacion sobre - Definicidn y alcance de | - Desarrollar una
+ Gestion Empresarial la comunicacion la inteligencia artificial en | presentaciéon que
1h30 estratégicay su el entorno empresarial. explique cémo se puede
para realizacion integracion con 1A - Breve historiay integrar lalAen la
actividades evolucion de la IA comunicacion
asincronas aplicada a la gestion. estratégicay sus
-ImpactodelalAenla beneficios para la
eficienciay toma de gestion empresarial.
decisiones en procesos
empresariales
2 1h30 Herramientas de IA para | - Herramientas - Automatizacion de - Realizar una
+ Optimizacién de procesos empresariales investigacion y escribir
1h30 Procesos con herramientas de RPA | yn informe sobre las
para realizacion - (Automatizacion de principales
actividades Procesos Robdticos). herramientas de IA
asincronas utilizadas para la
optimizacion de
procesos empresariales.
3 1h30 Herramientas de |A para | - Herramientas - Chatbots y atencion al - Realizar una
+ Optimizacién de cliente investigacion y escribir
1h30 Procesos - Redes sociales y un informe sobre las
para realizacion comunicacién online principales
actividades herramientas de IA
asincronas utilizadas para la
optimizacion de
procesos empresariales.
(continuacion)
4 1h30 Herramientas de IA - Aplicacion - Google Cloud: - Seleccionar una
+ para Optimizacion de Transformacion digital herramienta de IAy
1h30 Procesos - Microsoft aplic.ar °us
para realizacion funcionalidades para
actividades optimizar un proceso
asincronas empresarial especifico.
Presentar los resultados
obtenidos.
5 1h30 Herramientas de IA - Plataformas - Herramientas de -Crear una
+ para Optimizacién de organizacionales gestion de proyectos — presentacion que
1h30 Procesos Microsoft explique cémo estas
para realizacion plataformas pueden
acltividades mejorar la eficienciay
asincronas efectividad de una
organizacion.
6 1h30 IAy Gestion de - Clase tedricay - Aplicacion de IA en la - Disefiar un plan de
+ Proyectos practica planificacién y ejecucién | proyecto utilizando IA
130 de proyectos. para mejorar la gestiéon
para realizacién de tareasy recursos.
actividades
asincronas
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7 1h30 IA'y Gestion de Proyectos | - Clase tedricay - Herramientas para la - Disefiar un plan de
+ practica prediccion de plazosy proyecto utilizando IA
1h30 riesgos. para mejorar la gestion
para realizacion de tareas y recursos.
actividades
asincronas
8 1h30 IA'y Gestion de Proyectos | - Estrategias de - Uso de chatbotsy - Desarrollar una
+ comunicaciéon con asistentes virtuales en presentacion que
1h30 IA la gestion de proyectos. | explique las estrategias
para realizacion de comunicacion con IA
actividades en la gestion de
asincronas proyectos.
9 1h30 Herramientas de Analisis | - Tedrico-practico - Introduccién a - Realizar una
+ de Datos para herramientas de analisis investigacion sobre las
1h30 Comprender al Cliente de datos con IA. herramientas de analisis
para realizacion de datos mas populares
actividades para comprender al
asincronas cliente.
10 Th30 Herramientas de Andlisis | - Tedrico-practico - Casos de estudio de - Utilizar una
* de Datos para c6mo la IA puede revelar | herramienta de analisis
Th30 Comprender al Cliente patrones de de datos para analizar
para realizaciéon comportamiento del un conjunto de datos de
act’ividades cliente. clientes y presentar los
asincronas resultados.
130
n . Herramientas de Analisis | - Tedrico-practico - Aplicacién de analisis - Utilizar una herramienta
1h30 de Datos para predictivo en la jornada de analisis de datos para
para realizacion Comprender al Cliente de compra. analizar un.conjunto de
actividades datos de clientes y
asincronas presentar los resultados.
1h30 (continuacion)
12 + Automatizacion de - Automatizacion - Herramientas de - Crear una campana
1h30 Marketing con IA automatizacion de de marketing
para realizaciéon - Creacion de flujos de automatizada utilizando
actividades trabajo automatizados. IA
asincronas - Ejemplos de como la
automatizacion puede
agilizar la jornada de
compra
13 2h00 Analitica Predictiva para | - Predictiva - Introduccién a la - Crear una presentacion
+ la Toma de Decisiones analitica predictiva. que explique los
2h00 - Uso de modelos conceptos de analitica
para realizacion predictivos en latoma de | predictivay como se
actividades decisiones de marketing. | pueden aplicar para
asincronas - Ejemplos de aplicacion mejorar la toma de
de analitica predictiva en | decisiones en una
campanas de Imbound. organizacion.

* Las actividades asincronas pueden ser adaptadas libremente por el docente de acuerdo con

el perfil del grupo.
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INSTRUCTORES RESPONSABLES
PABLO SEBASTIAN RACINES JIMENEZ

Trafficker, Content y Community Manager. Experto en proyectos digitalesy en
plataformasdigitales como Meta Business y TikTok Ads para pautasy campa-
Aas. Project manager para automatizacion de procesos en el area de
marketing. Licenciado Multilingue en Negocios y Relaciones Internacionales
por la Pontificia UniversidadCatoélica de Ecuador (PUCE) y Tecnologia Trilingue
en Administracion de Empresas y Economia por el Instituto Tecnoldgico Supe-
rior Aleman - ITSA.

BARBARA TALLEDO

Estratega Digital y Content Manager. Experiencia con el manejo de contenido
para grandes marcas a nivel nacional e internacional como Republica del
Cacao, Nestlé, Roche, Sony Pictures, Phillip Morris, Moderna Alimentos (Fideos
Cayambe, Pasta Santorino), Mall el Jardin, Arkopharma, Lamosan, Olé, BMI
Seguros, Credit Allegiant, Bimble Drinks, entre otras. Experta en el manejo de
aplicaciones que utilizan la inteligencia artificial para optimizar procesos de
marketing y comunicacion. Publicista graduada de la Universidad UTE con Re-
conocimiento a Mejor Graduada. Master en Direccion de Marketing Digital e
E-commerce en el Instituto Europeo de Postgrado y la Universidad Europea de
Monterrey en Espana. Diplomada en Creatividad Digital y Estrategia en Redes
Sociales por la Escuela Superior de Creativos Publicitarios en Argentina. Diplo-
mada en Innovacion Publicitaria para mercados multiculturales por la School
of Visual Arts de Nueva York en Estados Unidos.

BIBLIOGRAFIA

https://burjcdigital.urjc.es/handle/10115/24590
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=7210980
https://books.google.es/books?hl=es&Ir=&id=eT7ABAAAQBAJ&oi=fn-
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d&pg=PT4&dqg=0Optimizaci%C3%B3n+de+pro
cesostempresarialestcon+inteligencia+artificial&ots=9y8Bj94JA-
g&sig=HI9EYSuC4LJsz_oCrAnCLe6b3sgw#v=one

page&qg&f=false
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=9068865
https://burjcdigital.urjc.es/handle/10115/24590
https://journalprosciences.com/index.php/ps/article/view/194
https://repositorio.escuelaing.edu.co/handle/001/1475
https://repositorioacademico.upc.edu.pe/handle/10757/652700
http://scielo.sld.cu/scielo.php?pid=52227-18992014000300004&s-
cript=sci_arttext&tlng=en
https://repository.universidadean.edu.co/handle/10882/13071
http://repositorio.puce.edu.ec/handle/22000/21249
https://burjcdigital.urjc.es/handle/10115/24590
https://dialnet.unirioja.es/serviet/libro?codigo=733393
https://digibuo.uniovi.es/dspace/handle/10651/61550
https://datos.unjfsc.edu.pe/index.php/BIGBANG/article/view/690
https://heinonline.org/HOL/LandingPage?handle=hein journal-
s/revpropin27&div=3&id=&page=
https://heinonline.org/HOL/LandingPage?handle=hein journal-
s/revpropin27&div=3&id=&page=
https://repository.ucatolica.edu.co/entities/publica-
tion/16e194ec-44d2-40c7-abf0-554958b9652¢e
https://infotec.repositorioinstitucional.mx/jspui/handle/1027/402
https://www.vivatacademia.net/index.php/vivat/article/view/1474
https://revistas.upeu.edu.pe/index.php/ri_va/article/view/1631
https://revistas.ulatina.ac.cr/index.php/tecnologiavital/article/view/337
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MODULO 3
HERRAMIENTAS DE DESIGN CON IA - 40 HORAS ACADEMICAS
OBJETIVO GENERAL

Desarrollar y aplicar criterios practicos sobre la Comunicacion Visual y Disefo
Grafico Publicitario a través de las facilidades de Herramientas de Inteligencia
Artificial y su implementacion en campanas de promocion de productos y
servicios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Analizar conceptos esenciales de Inteligencia Artificial en la Comunicacion
Visual y el Disefio Grafico Publicitario.

- Estudiar criterios practicos sobre el uso de herramientas en la creaciéon de
imagenes.

- Conocer los elementos técnicos para la creacion de imagen y video con
herramientas de IA.

- Desarrollar habilidades técnicas de herramientas digitales.

- Estudiar y discutir casos de aplicacion de Inteligencias Artificiales en cam-
panas de promocion de productos y servicios.
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CONTENIDOS DEL CURSO

Clases HORAS TEMAS SUBTEMAS DETALLE ACTIVIDADES APRENDIZAJE Y
(SESIONES EVALUACION
SINCRONAS) (ACTIV. ASINCRONAS*)
1 1h30 Introduccién y - Explicacion sobre - Presentacion del - Crear una infografia
+ Objetivos la comunicacion docente y estudiantes. que ilustre los beneficios
1h30 estratégicay su - Contextualizacién de la | deintegrarlAenla
para integracién con IA | inteligencia artificial en el | comunicacion
realizacion disefio publicitario. estratégica.
act,ividades - Establecimiento de
asincronas objetivos del modulo.
2 nso El Prompt como | - Herramientas - Definicion y ejemplos de - Realizar ejercicios de
* Base Creativa prompts. redaccion de prompts
1h30 - Importancia del prompt para diferentes tipos de
Para. en la generacion de contenido (texto,
realizacion ideas publicitarias. imagenes, videos).
acFividades - Ejercicios practicos
asincronas de creacion de
prompts
3 1h30 Herramientas de | - Herramientas - Profundizacion en - Realizar una
+ IA - OpenAly OpenAly Midjourney . investigacion sobre las
1h30 Midjourney - Demostracion practica capacidadesy
para de uso. aplicaciones de OpenAly
realizacion - Ejercicios de generacion Midjourney en la
actividades de imagenes generacion de contenido
asincronas publicitarias. creativo.
4 1h30 Herramientas de | - Herramientas - Profundizacién en - Comparar las
+ IA - OpenAl y (continuacion) OpenAl y Midjourney . funcionalidades de
1h30 Midjourney - Demostracion practica OpenAl y Midjourney y
para de uso. elaborar una presentacion
realizacion - Ejercicios de generacion | explicativa.
actividades de imagenes
asincronas publicitarias.
5 1h30 Herramientas de | - Herramientas - Exploracion detallada de - Realizar una
+ IA - Microsoft Microsoft Bing y DALL-E. investigacion sobre las
1h30 Bing y DALL-E - Aplicaciones especificas capacidadesy
para en campanhas aplicaciones de Microsoft
realizacion publicitarias. Bingy DALL-E en la
actividades - Practicas de generacion generacién de contenido.
asincronas de contenido visual.
6 1h30 Herramientasde | - Herramientas - Exploracion detallada de | - Utilizar Microsoft Bing y
+ IA - Microsoft (continuacion) Microsoft Bing y DALL-E. DALL-E para desarrollar
1h30 Bingy DALL-E - Aplicaciones especificas una serie de imagenes
para en campafas para una campafa
realizacion publicitarias. publicitaria ficticia.
actividades - Practicas de generacion
asincronas de contenido visual.

* Las actividades asincronas pueden ser adaptadas libremente por el docente de acuerdo con el perfil del grupo.
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7 1h30 Ejercicios - Practica - Integracion de - Utilizar Canva junto con
+ Practicos con herramientas de IA en herramientas de IA para
1h30 Canvay IA Canva. disefar diferentes tipos de
para - Desarrollo de recursos contenido (infografias,
realizacion visuales para campanas. posts en redes sociales,
actividades - Revisiony etc.).
asincronas retroalimentacion de
proyectos.
8 1h30 Ejercicios - Practica - Integracion de - Participar en un desafio
+ Practicos con herramientas de IA en creativo donde se utilicen
1h30 Canvay IA Canva. Canva y herramientas de
para - Desarrollo de recursos IA para resolver un
realizacion visuales para problema especifico de
actividades campanas. disefo.
asincronas - Revisiony
retroalimentacion de
proyectos.
9 1h30 Aplicacion en - Campanfas - Estrategias para - Diseflar una campafa
+ Campanas de incorporar imagenes y de promocioén utilizando
1h30 Promocién videos generados por IA. herramientas de IAy
para - Analisis de casos de presentar un plan
realizacion éxito en campanas detallado.
actividades publicitarias.
asincronas - Creaciéon de propuestas
practicas para
proyectos reales
10 1h30 Aplicacion en - Campanas - Estrategias para - Disefiar una campanfa
+ Campanas de (continuacion) incorporar imagenesy de promocién utilizando
1h30 Promociéon videos generados por IA. | herramientasde Ay
para - Analisis de casos de presentar un plan
realizacion éxito en campafas detallado. (continuacion).
actividades publicitarias.
asincronas - Creacién de propuestas
practicas para
proyectos reales
n 1h30 Analisis de Casos - Tedrico-practico - Estudio detallado de - Investigar y presentar
+ de Marcas campafnas de marcas casos de marcas que han
1h30 reconocidas. utilizado IA para mejorar
para - ldentificacion de sus estrategias de
realizacion tendencias y enfoques marketing y comunicacion.
actividades creativos.
asincronas - Lecciones aprendidasy
oportunidades de
mejora.
12 1h30 Uso Etico de - Automatizacion - Discusion sobre las - Crear una guia sobre el
+ Imagenes implicaciones éticas. uso ético de imagenes
1h30 Generadas con |A - Desarrollo de politicas generadas con A,
para internas para el uso incluyendo mejores
realizacion responsable. practicasy
actividades consideraciones legales.
asincronas
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- Casos de estudio sobre
ética en publicidad con

IA.
13 2h00 Cierrey - Cierre - Recapitulacién de los - Preparar y presentar el
+ Conclusiones temas clave. proyecto final, integrando
2h00 - Evaluacion del todos los conceptos
para aprendizajey aprendidos durante el
realizacion habilidades adquiridas curso.

actividades
asincronas

INSTRUCTOR RESPONSABLE

SANTIAGO GABRIEL CORONEL CISNEROS

Disefador y Docente. Experiencia profesional en sector privado y proyectos
freelance con enfoque en: auditoria, analisis, planificacion, creacion, gestion y
desarrollo de Marca e Identidad Corporativa, diseno grafico publicitario,
editorial y comunicacion visual. Master en Gestion del Diseno por la Universi-
dad de Palermo, Disefiador con Mencion en Comunicacion Visual por la Pon-
tificia Universidad Catdlica del Ecuador, Técnico en Diseno Grafico
Publicitario por la Universidad Tecnoldgica Equinoccial.

BIBLIOGRAFIA Alina Wheeler (2017). Designing Brand Identity: An Essential
Guide for the Whole Branding Team Dabner, David y Stewart, Sandra (6 ed.)
(2018). Fundamentos y practicas: diseno grafico Blume Davis, Melissa (2 ed.)
(2016). Fundamentos del branding Parramoén Paidotribo Grigori, S. (2011).
Métodos modernos de Inteligencia Artificial. Hoyos Balleste- ros, R. (Primera)
(2016). Branding ECOE. Lupton, E. (2012). Intuicién, Accidén, Creacion Graphic
Design Thinking Lupton, E. (Segunda) (2019). El diseno como storytelling El
diseno como storytelling Rico, J. (2020). El disefnador grafico en la era de la
inteligencia artificial

Todos los derechos reservados. Letrada Educacion Continua — 2025©.

DIPLOMADO EN

[dge[ale INTELIGENCIA (/‘W(M{ 3

EDUCACION CONTINUA




Programacion y Contenido
COMUNICACION ESTRATEGICA & INTELIGENCIA ARTIFICIAL

MODULO 4 - LABORATORIO DE REELS CON IA- 40 HORAS ACADEMICAS
OBIJETIVO GENERAL

El mdédulo "Laboratorio de Reels y Produccion de Videos con [A" tiene como
objetivo principal capacitar a los participantes en el uso de herramientasy
técnicas avanzadas de inteligencia artificial para la produccion y edicion de
videos, con un enfoque especial en la creacion de reels y contenido audiovi-
sual innovador.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Familiarizarse con los conceptos basicos de la inteligencia artificial aplica-
da a la produccion audiovisual.

- Explorar herramientas y tecnologias de inteligencia artificial utilizadas en
la produccion de videos y reels.

- Aprender técnicas avanzadas de edicion de video y audio impulsadas por
|A para mejorar la calidad y la creatividad de los contenidos.

Desarrollar habilidades practicas en la creacion y produccion de reels utili-
zando herramientas de |A.

- Comprender como la inteligencia artificial esta transformando la industria
audiovisual y el marketing digital.

- Aplicar estrategias de produccion y edicion de videos con IA para aumen-
tar el engagementy la interaccion con la audiencia.

- Analizar casos de estudio y buenas practicas en la produccion de videos
con IA en diferentes plataformas digitales.

- Fomentar la creatividad y la innovacion en la produccion de contenido
audiovisual mediante el uso de herramientas de IA.
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CONTENIDOS DEL CURSO

para realizacion

Potenciado por IA

- Aplicacion del

Clases HORAS TEMAS SUBTEMAS DETALLE DE ACTIVIDADE S APRENDIZAJE Y
(SESIONES EVALUACION
SINCRONAS) (ACTIV. ASINCRONAS*)
1 1h30 Exploraciéon de - Presentacion de | - Neuromarketing - Investigar un caso de
+ Estrategias apoyo - Importancia de la estudio de una
1h30 Digitales con IAy narrativa visual en RRSS. empresa que haya
para realizacion | Neuromarketing - Preproduccién, utilizado
actividades Produccion y Post neuromarketing y IA en
asincronas produccién sus campanas de
marketing.
- Mantener un diario
durante un proyecto
audiovisual,
documentando cada
etapayelusodelAen
el proceso.
2 1h30 Storyboard - Desarrollo de - Fundamentos del guion: | i _u” R
. . . corto aplicando los
+ Potenciado por IA | Guidny estructura, personajes,
L fundamentos de
1h30 Storyboard didlogos.

estructura, personajes
y didlogos

actividades storytelling y storyboard - Desarrollar un
asincronas para contenido en RRSS storyboard para el
guion utilizando
herramientas de IA
para generar
imagenesy
secuencias.
- Analizar un caso de
3 1h30 Optimizacion de - Exploraciéon de - Comprender cémo la estudio donde se haya
+ Contenidos a través | las ultimas inteligencia artificial utilizado IA para
1h30 de Funnels tendencias en puede mejorar la optimizar un funnel de
para realizacion Inteligentes producciéon de optimizacion de funnels conversion.

letrada

EDUCACION CONTINUA

actividades video y contenido | de conversion. - Crear una guia sobre
asincronas multimedia. - Utilizar herramientas de | como utilizar
IA para personalizar herramientas de |IA para
contenidos y aumentar la | personalizar contenidos
eficacia de los funnels de | en un funnel de
conversiéon conversion.
- Instagram & Tik Tok
4 1h30 Estrategias de - |IA adaptativa - - Adaptacion del - Comparar la
+ Contenido Chatgpt contenido para efectividad de un
1h30 Adaptativas con plataformas especificas mismo contenido en
para realizaciéon IA para - Formatos de diferentes plataformas
actividades Plataformas publicacion en y describir las
asincronas Variadas diferentes plataformas. adaptaciones

realizadas.
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5 1h30 Técnicas de - Herramienta: - Leyes de composicion - Realizar un proyecto
+ [luminaciony ClipDrop 1A fotografica audiovisual utilizando
1h30 Sonido para - Principios basicos de ClipDrop IAy
para realizacion| Producciones iluminacion para videos, documentar el
actividades Audiovisuales y técnicas para mejorar proceso.
asincronas el sonido. - Realizar un proyecto
fotografico aplicando
las leyes de
composicion y los
principios de
iluminacion.
6 1h30 Técnicas - Produccion - Optimizacion del - Desarrollar un
+ Avanzadas de Audiovisual con contenido proyecto audiovisual
1h30 Produccion IA - Planos, angulaciones, utilizando técnicas
para realizacion Audiovisual con IA iluminacion, audio, avanzadas de
actividades recursos produccion con IA.
asincronas
7 130 . Produccic'?n. - Trello - Interpretacion de _ Gestionar un proyecto
+ cinematografica métricas clave: de produccién
1h30 visualizaciones, cinematografica
para realizacion participacion, utilizando Trello y
acFividades conversjones. documentar el proceso.
asincronas - Analizar las métricas
clave (visualizaciones,
participacion,
conversiones) de un
proyecto
cinematograficoy
presentar un informe
8 1h30 Laboratorio de reels | - Capcut - Edicién con CapCut: - Editar un reel
* transiciones de utilizando CapCuty
Th30 movimiento, pantalla aplicar técnicas
para realizacion verde. avanzadas como
actividades maéscara de recorte y
asincronas fotogramas clave.
9 1h30 Edicion con CapCut,| - Capcut - Practica - Editar un reel
+ mascara de recorte, utilizando CapCuty
1h30 fotogramas clave. aplicar técnicas
para realizacion avanzadas como
actividades mascara de recorte y
asincronas fotogramas clave.
(continuacion)
10 1h30 Herramientas - Runway, - Prompting en - Realizar un proyecto
+ Avanzadas de Synthesia, Aplicaciones con IA de edicién de videoy
1h30 Edicion de Video y HeyGen, audio utilizando estas
para realizacion Audio - Dall-E, Stable herramientasy
actividades Difusion documentar el
asincronas proceso.
Il 1h30 Marketing de - HypeAuditor - Colaboraciones |~ Desarrollarra )
+ influencia - Metricool - Marketing de influencia campafia de marketing
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1h30 - Engagement Rate de influencia utilizando
para realizacion estas herramientasy
actividades documentar los
asincronas resultados.
- Analizar las métricas
de engagementy
conversiéon de una
campana de marketing
de influencia.
12 1h30 Manejo de Hate - Gestion - Estrategias para salud - Investigar un caso
* Mental de estudio de una
1h30 empresa o individuo
para realizacion que haya manejado el
actividades hate de manera
asincronas exitosa y describir las
estrategias utilizadas.
13 2h00 Cierrey - Tutoria de cierre | - Finalizacién - Preparary presentar
+ Conclusiones y trabajo final el proyecto final,
2h00 integrando todos los
para realizacion conceptos y técnicas
actividades aprendidas durante el
asincronas curso.

* Las actividades asincronas pueden ser adaptadas libremente por el docente de acuerdo con el perfil del grupo.
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INSTRUTORA RESPONSABLE
ALICIA ABAD

Creadora de contenido y docente. Experta en la creacion y produccion de
contenidos digitales para redes sociales en base a estrategias que potencian
el alcance de distintos emprendimientos. Experiencia en la creacion de con-
tenido para grandes marcas nacionales y globales como Coca-Cola, Finalin,
RM, Roland, Festival, Nestlé, Portal Shopping, KFC, Pycca, Aki entre otras.
Influenciadora digital reconocida nacional e internacionalmente

con diversos premios en esa categoria y mas de 100 mil seguidores en sus
canales digitales. Psicdloga clinica por la Pontificia Universidad Catdlica de
Ecuador, especialista en Neuromarketing.

BIBLIOGRAFIA:

Gomez, J. A, & Rodriguez, M. C. (2018). Neuromarketing: Aplicaciones Practi-
cas en la Toma de Decisiones del Consumidor. Revista de Investigacion en
Marketing, 12(3), 45-58.

Kahneman, D. (2011). Thinking, Fast and Slow. Farrar, Straus and Giroux.
Berger, J. (2016). Contagious: How to Build Word of Mouth in the Digital Age.
Simon and Schuster.

Brown, T. (2009). Change by Design: How Design Thinking Transforms Orga-
nizations and Inspires Innovation. HarperCollins Publishers.

Heath, C., & Heath, D. (2007). Made to Stick: Why Some Ideas Survive and
Others Die. Random House.

Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide.
NYU Press.

Leberecht, T. (2018). The Business Romantic: Give Everything, Quantify No-
thing, and Create Something Greater Than Yourself. HarperBusiness.
Liedtka, J. (2014). Design Thinking: Integrating Innovation, Customer Expe-
rience, and Brand Value. Columbia University Press.

Pink, D. H. (2018). When: The Scientific Secrets of Perfect Timing. Riverhead
Books.
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Recursos en linea:

Adobe Premiere Pro - Software de edicion de video profesional.
Final Cut Pro - Herramienta de edicion de video avanzada para usuarios de
Mac.

Davinci Resolve - Software de edicion de video y correccion de color.
Wibbitz - Herramienta de creacion de videos automatizada.

Lumen5 - Plataforma para crear videos a partir de texto.

Rocketium - Herramienta para crear videos con plantillas personalizables.

MODULO 5

HERRAMIENTAS DE IA & IMBOUND MARKETING - 40 HORAS ACADEMICAS

OBJETIVO GENERAL

El mdédulo "Herramientas y Imbound Marketing" tiene como objetivo princi-
pal proporcionar a los participantes los conocimientos y habilidades necesa-
rios para implementar estrategias efectivas de Imbound Marketing, hacien-
do uso de herramientas digitales y técnicas de analisis web.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Comprender los fundamentos y la importancia del Imbound Marketing.

- Aplicar estrategias de Imbound Marketing en diferentes etapas del embudo
de ventas.

Analizar casos practicos de éxito en la implementacion de Imbound Marke-
ting.

- Adquirir conocimientos basicos de SEO y su aplicacion en la estrategia de
contenido.

Utilizar herramientas de analisis web para mejorar la estrategia de marke-
ting.

- Implementar herramientas como SEM Rush para mejorar la visibilidad en
motores de busqueda.

- Crear contenido atractivo y relevante para atraer y convertir leads.

- Disenar landing pages efectivas y estrategias de lead nurturing.

- Utilizar HubSpot para la creacion de landing pages y flujos de correos auto-
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matizados.

- Analizar los resultados de |la estrategia de Imbound Marketing e identificar

areas de mejora.
- Desarrollar un proyecto final que incluya la implementacion de una estra-

tegia de Imbound Marketing completa.

CONTENIDOS DEL CURSO

mejorar el
posicionamiento
en buscadores.

Clases HORAS TEMAS SUBTEMAS DETALLE DE ACTIVIDADE S| APRENDIZAJE YE VALUACION
(SESIONES (ACTIV. ASINCRONAS*)
SINCRONAS)
1 1h30 Historiay - Origeny - Presentacion histéricay - Analizar un caso de
+ Conceptos evolucion del conceptual del Imbound estudio de una empresa
1h30 Basicos del Imbound Marketing. que haya implementado los
para realizacion Imbound Marketing. - Discusion sobre la principios fundamentales
actividades Marketing - Principios relevancia y aplicacion del del Imbound Marketing.
asincronas fundamentales Imbound Marketing en la
del Imbound actualidad.
Marketing.
2 1h30 El Embudo de | - Estructuray fases - Analisis de casos de - Comparar diferentes
+ Ventasy del embudo de aplicacion del Imbound modelos de embudos de
1h30 Aplicacion del | ventas. Marketing en diferentes ventas y describir sus
para realizacion Imbound - Estrategias de etapas del embudo. - ventajas y desventajas.
actividades Imbound Desarrollo de estrategias - Diseflar una campafia de
asincronas Marketing para especificas para cada fase Imbound Marketing que
cada etapa del del embudo de ventas. incluya estrategias para
embudo. todas las etapas del embudo
de ventas.
3 1h30 Imbound - Ejemplos de - Estudio y analisis de casos - Comparar dos campanas
+ Marketing en campafas practicos de aplicacion del exitosas de Inbound
1h30 Practica - exitosas de Imbound Marketing . Marketing y analizar qué
para realizacion Ejemplos Imbound - ldentificacion de buenas factores contribuyeron a su
actividades Marketing. practicasy errores a evitar en | éxito.
asincronas - Lecciones campanas de Imbound.
aprendidas
de casos
reales.
4 1h30 Conceptos - Subtemas: - Introduccion a las técnicas - Investigar y analizar varios
+ Basicos de - Fundamentos de de SEO y su importancia en el|sitios web y describir como se
1h30 SEO SEO (Search Enginelmbound Marketing . aplican los fundamentos de
para realizacion Optimization). - Practicas para optimizar SEO en cada uno. - Redactar
actividades - Estrategias contenido y mejorar el una lista de estrategias
asincronas basicas para ranking en motores de basicas para mejorar el

busqueda.

letrada

EDUCACION CONTINUA

Todos los derechos reservados. Letrada Educacion Continua — 2025©.

DIPLOMADO EN

INTELIGENCIA

posicionamiento en

buscadores.




Programacion y Contenido

COMUNICACION ESTRATEGICA & INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Todos los derechos reservados. Letrada Educacion Continua — 2025©.

letrada

EDUCACION CONTINUA

DIPLOMADO EN

INTELIGENCIA

5 1h30 Herramientas - Tipos de - Demostraciéon de - Realizar una comparativa
+ de Analisis herramientas para herramientas de analisis de diferentes herramientas
1h30 Web e analisis de datos web y su aplicacion en de analisis de datos web y
para realizaciéon | Investigacion web. estrategias de marketing. describir sus
actividades - Uso de - Ejercicios practicos de funcionalidades. - Realizar
asincronas herramientas para |nvestigacion de mercado una investigacion de
investigacion de utilizando herramientas mercado utilizando una
mercado. online. herramienta especifica vy
presentar los resultados.
6 1h30 SEO con SEM - Funcionalidades - Practicas guiadas para - Utilizar SEM Rush para
+ Rush basicas de SEM utilizar SEM Rush en la realizar un analisis basico
1h30 Rush para SEO. optimizacion de contenido. de SEO de un sitioweb y
para realizacion - Interpretacion de - Analisis de datos y documentar los resultados.
actividades resultados y elaboracion de informes - Comparar las métricas
asincronas rmétricas. utilizando la plataforma. de dos sitios web utilizando
SEM Rush yd escribir las
diferencias.
7 1h30 SEO con SEM | - Funcionalidades - Ejercicios practicos para - Aplicar funcionalidades
+ Rush - Nivel avanzadas de SEM | utilizar funciones avanzadas | avanzadas de SEM Rush
1h30 Avanzado Rush para SEO. de SEM Rush . para mejorar el SEO de un
para realizaciéon - Estrategias - Desarrollo de estrategias sitio web y documentar los
actividades avanzadas para avanzadas de SEO basadas resultados.
asincronas mejorar el en los datos obtenidos. - Analizar un sitio web que
posicionamiento. haya mejorado su
posicionamiento utilizando
estrategias avanzadas de
SEO.
8 1h30 Contenido - Tipos de contenido  Creacion de ejemplos de - Comparar diferentes tipos
+ Imbound: Imbound. contenido Imbound (ebooks, | de contenido Imboundy
1h30 Ebooks, - Creaciéony whitepapers, blogs, etc.). describir sus ventajas y
para realizacion| Whitepapers, distribucion de - Evaluacioén de la efectividad | desventajas.
actividades Blogs, etc. contenido de diferentes tipos de - Analizar varios casos de
asincronas atractivo. contenido en la atraccion de | contenido Imbound
leads. atractivo y describir las
estrategias utilizadas.
9 1h30 Landing Pagesy| - Disefioy - Disefio y creacién de - Disenar y optimizar una
+ Lead Nurturing optimizacion de landing pages efectivas. landing page
1h30 landing pages. - Desarrollo de estrategias de | ~ Ana|.|zar uncasode
estudio de una empresa
para realizacion - Estrategias de lead |ead nurturing basadas en el que haya implementado
actividades nurturinIQ’j para la comportamiento del usuario. estrategias de lead
asincronas conversion. nurturing y describir los
resultados obtenidos.
- Utilizar HubSpot para
10 1h30 Creacion de - Funcionalidades - Practicas guiadas para
+ Landing Pages de HubSpot para la|utilizar HubSpot en la creaciéng¢rear una landing page y
1h30 con HubSpot creacion de de landing pages. documentar el proceso.
para realizacion landing pages. - Analisis de casos de éxito y - Personalizar y optimizar
actividades - Personalizaciony mejores practicas en el uso una landing page en
asincronas optimizacion de de HubSpot. HubSpot
landing pages.

(feided 2




Programacion y Contenido
COMUNICACION ESTRATEGICA & INTELIGENCIA ARTIFICIAL

n 1h30 Creacion de - Automatizacion de 1 Configuracion de flujos de - Implementar un flujo de
+ Flujos de flujos de correos correos automatizados en correos electrénicos
1h30 Correos con electrénicos. HubSpot. automatizado en HubSpot.
para realizacion HubSpot - Segmentaciony - Creaciéon de mensajes - Segmentar y personalizar
actividades personalizacién de | personalizados para una serie de correos
asincronas correos diferentes segmentos de electrénicos en HubSpot.
electrénicos. audiencia.
12 1h30 Andlisis y - Disefio y ejecucion | - Analisis de datos y - Disefar y ejecutar un flujo
+ Avances en la de un flujo de métricas de campafias de de Imbound Marketing
1h30 Estrategia de Imbound Imbound Marketing . completoy documentar
para realizacion Imbound Marketing - Desarrollo de un plan de cada etapa del proceso.
actividades completo. accion para mejorar - Analizar las métricas
asincronas - Presentacion y resultados de campanas obtenidasy evaluar la
evaluacién de los | existentes. efectividad del flgjo de
resultados del flujo Imbound Marketing.
de Imbound.
13 2h00 Trabajo Final - | - Disefioy - Desarrollo de un proyecto - Preparar una
+ Flujo de ejecucion de un | final queincluya la presentacion final sobre el
2h00 Imbound flujo de Imbound | implementacién de un flujo proyecto de Imbound
para realizacion Marketing de Imbound Marketing. Marketing, destacando las
actividades completo. - Presentacioén y defensa del estrategias implementadas
asincronas - Presentaciony proyecto ante el grupo para y los resultados obtenidos.
evaluacion de los recibir retroalimentacion. - Grabar un video
resultados del flujo presentando los resultados
de Imbound. Yy proponer mejoras para
futuros proyectos de
Imbound Marketing.

* Las actividades asincronas pueden ser adaptadas libremente por el docente de acuerdo con el perfil del grupo.
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