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Herramientas Digitales para Pauta y Plataformas

OBJETIVO GENERAL

Proporcionar a los participantes las habilidades y herramientas necesarias
para destacar en la creacidon de pautas en redes sociales, permitiéndoles
impulsar la visibilidad, el compromiso y el éxito de su presencia en linea.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Comprender los principios basicos del diseno de pautas para redes
sociales.

- Familiarizarse con una variedad de herramientas digitales especificas para

la creacion de pautas en redes sociales, incluyendo plataformas de gestion de
redes sociales.

- Aprender técnicas avanzadas que les permitan crear pautas atractivas,
profesionales y coherentes con la identidad de marca de su organizacion.

- Dominar el proceso de programacion y publicacion de pautas en rede-s
sociales,incluyendo la optimizacion de formatos, tamanos y horarios de
publicacion.

- Desarrollar estrategias efectivas para medir el rendimiento de las pautasy
realizar ajustes basados en datos para mejorar continuamente su efectividad.

JUSTIFICACION

En el mundo actual, la presencia en las redes sociales es indispensable para
cualquier empresa, organizacion o profesional que busque alcanzary com-
prometerse con su audiencia de manera efectiva. Sin embargo, el simple acto
de estar presente en estas plataformas ya no es suficiente; es crucial desarrol-
lar estrategias de contenido sdlidas y bien planificadas que permitan destacar
en un entorno digital cada vez mas saturado y competitivo.
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Es en este contexto que surge la necesidad de un curso dedicado a ensenar
herramientas digitales especificas para la creacion de pautas en redes socia-
les. Estas herramientas no solo simplifican y agilizan el proceso de disefhoy
programacion de contenido, sino que también ofrecen funcionalidades avan-
zadas que permiten optimizar y personalizar las pautas para maximizar su
impacto y alcance.

El objetivo principal de este curso es capacitar a los participantes para que
dominen el uso de esas herramientas digitales especializadas en la creacion
de pautas en redes sociales.

En resumen, este curso proporcionara a los participantes las habilidades y
herramientas necesarias para destacar en la creacion de pautas en redes
sociales, permitiéndoles impulsar la visibilidad, el compromiso y el éxito de
Su presencia en linea. Estamos seguros de que esta experiencia educativa
sera invaluable para cualquier persona interesada en sobresalir en el
competitivo mundo del marketing digital y las redes sociales.

El curso de Herramientas Digitales para Pautas y Plataformas se apoya y
complementa con los cursos — modulos del Diplomado en Community
Management - Letrada Educacion Continua: Marketing de Contenidos;
Storytelling, Disefo Estratégico y Herramientas para Produccion de
Contenidos. Los cuales estan dirigidos a todos quienes deseen profundizarse
en conceptos de comu- nicacion visual estratégica y herramientas de gestion
de marca para poten- ciar un negocio o servicio.
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Clase HORAS TEMAS SUBTEMAS DETALLE DE APRENDIZAJE Y
(SESIONES ACTIVIDADES EVALUACION
SINCRONAS) (ACTIV. ASINCRONA*)

1 - Investigacién sobre el
momento ideal para
iniciar campanas
pagadas.
- Andlisis de casos de éxito
- Cuando debo _
empezar & pautar en de empresas que iniciaron
redes. pautas.
1h30 - Adaptar el buyer - Desarrollo de un
+ persona con plan de evaluacién de
1h30 para i i - Presentacion de apoyo resultados iniciales.
realizacgén Introduccion fnejdr?aentamon :mplla, - Introduccioén a la " - Creacion de
estrategias SEM y especiiica
actividades para campanas. plataforma diferentes perfiles de
asincronas - Cual es la mejor buyer persona.
plataforma para pautar - Investigacién y
Instagram VS Facebook comparacion de
Meta estrategias de
segmentacion.

- Desarrollo de un
documento guia para
adaptar buyer persona
en campanfas.

2 - Desarrollo de un plan
paso a paso para
- Perfil personal VS optimizar perfiles. -
1h30 perfil empresarial. Andlisis de perfiles
+ - Estrategias para exitosos y creacion de
1h30 para Instagram ADS | vender mas. ejemplos. - Anuncios en
realizacion Introduccion al | - Optimizacién del perfil - Trabajo practico Instagram
actividades Instagram con funnel de en la plataforma segmentacion y pago. -
asincronas conversion. Investigacion de tipos
- Anuncios en de segmentacion
Instagram disponibles. - Desarrollo
segmentacion y pago de una guia practica .
para crear anuncios
efectivos.
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3 - Desarrollo de un diagramg
de decisiones para elegir €|
- Fanpage Vs Perfil mejor tipo de perfil. - Crea
personal. una fanpage en 3 pasos.
- Crear una fanpage Desarrollo de una infografia
1h30 en 3 pasos. visual para cada paso.
+ - Optimizacion dentro Desarrollo de una guia de
1h30 para META ADS del perfil de negocio. ) L optimizacién. - Creacion de
e . ) - Trabajo practico en L
realizacion Introduccion al| (Vincular cuenta de la plataforma un documento explicativg
actividades mundo Meta Instagram y whatsapp para usuarios. - Desarrollg
asincronas business) de una guia para usar I3
- ¢Por qué me biblioteca de anuncios.
aparecen anuncios?
- Biblioteca de
anuncios.
4 - Introduccion al - Creacion de un
Administrador de Anuncios. tutorial basico para
1h30 - Creacion y configuracion nuevos usuarios.
+ del negocio. - Creacion y - Creacion y
1h30 para configuraciéon de la cuenta o configuracion del
e Ads Manager S - Trabajo practico :
realizacion Meta publicitaria. en la plataforma negocio.
actividades - Registro de método de - Desarrollo de una
asincronas pago. guia detallada.
- Creacion de un
tutorial para anadir
métodos de pago.
5 - Investigacion y
- Adaptacién de buyer desarrollo de perfiles
persona. detallados de buyer
1h30 - Segmentacion y persona.
+ creacion de publicos - Creacion de una guia
1h30 para META ADS Similares ) o para utilizar publicos
realizacion Segmentacion | - Segmentaciony - Trabajo practico similares.
actividades del Publico creacion de publicos en la plataforma - Desarrollo de un
asincronas Personalizados. tutorial para publicos
- Segmentacion y personalizados.
creacioén de publicos - Creacion de una guia
Guardados. paso a paso para
publicos guardados.
6 - Desarrollo de un
documento explicativo
1h30 - Funnel de conversion sobre funnels de
+ ) para campafas. conversion.
Piezas . .. .
1h30 para Publicitarias - Reconocimiento de  Trabajo préctico en ;ereaillon de uza lista
realizacion y Copys para Objetivos. la plataforma E.V‘?” 'CZC'O” €
actividades campanas - Diferencia entre ga::t'vc_’s €
asincronas Campanfas, Conjunto de panas.
anuncios y Anuncios. - Creacién de una
infografia que resuma
las diferencias.
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7 1h30 - Planificacion de - Desarrollo de
+ campanas - con plantillas para
1h30 para META ADS plantillas. - Trabajo practico planificar campanas.
realizacion Campafas - Presupuesto y puja en la plataforma - Creacion de una
actividades segun el objetivo. guia de presupuesto y
asincronas - Seguimiento, creacion puja.

de KPI's y medicion de - Desarrollo de una

resultados. lista de KPI's y guia de

- Plantillas. seguimiento.

- Informes de Meta - Creacion de una
guia para generar
informes en Meta.

8 - Desarrollo de un
1h30 - Campe.mail de ejercicio practico con
+ reconocimiento de minimo 2 conjuntos de
1h30 Practica de marca. (minimo 2 ) o anuncios.

) P?ra campafasy conjuntos de Anuncios) - Trabajo practico - Creacion de una
rea.llz.amon Reportes - Campaha de en la plataforma campania préctica con
actividades Interaccion (minimo 2 . .

. . . minimo 2 conjuntos de
asincronas conjuntos de Anuncios) )
anuncios.
9 = DW
tutorial para crear
. campafas rapidas.

- Campaiias desde el L,

., - Creacion de una

boton azul . L

L L guia de seleccion de

1h30 - Seleccion del objetivo. o

- . objetivos.
+ - Seleccioén de contenido o )
para los anuncios ) o - Creacion de una lista
1h30 para META BUS.INESS S it - Trabajo practico de verificacion.
realizacion Anuncios - segmentacion en la plataforma - Desarrollo de un
- - Diferencia entre

actividades - . tutorial de

asincronas campanfa continua y con .

fecha de finalizacion. segmentacion.

- Revision de resultados - Creacion de una
guia para analizar
resultados.

- Creacion de un
10 - Instroduccion a documento
1h30 palabras claves y introductorio.
+ reconocimiento con Al. - Desarrollo de un
1h30 para Google ADS - Andlisis de palabras - Introduccion a la tutorial practico.
realizacion KeyWords claves en el planificador. plataforma - Creacion de un
actividades - Ejercicio practico para ejercicio préactico
asincronas obtener nuestra primera guiado.

base de palabras. - Creacion de una

11 - Introduccién a google guia de optimizacion.
my business y sus - Creacion de una

ventajas. guia para subir fotos y

1h30 - Creacién y publicaciones.

+ configuracion del perfil. - Trabajo practico - Desarrollo de un
1h30 para Google My - Optimizacién del perfil. en la plataforma tutorial para crear un
realizacion Business - Estrategias para catalogo digital.
actividades posicionar en google.
asincronas - Mis primeras fotos y

publicaciones en google

- Creacion de Catalogo
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12 - ¢ Qué es TikTok Ads? - Investigar 3 marcas que
- Ventajas y usen TikTok Ads y analizar
1h30 oportunidades su estrategia.
- Tipos de anuncios.
+ - Presentacion tedrica
1h?0 Re’:\ra TIK TOK ADS con ejemplos de casos
realizacion de éxito.
actividades - Demostracion de la
asincronas plataforma.
13 - Optimizacion y _ Préactica: Analisis Presentar un informe
2h00 meétricas _ de métricas y de métricas y
- - KPIs clave en TikTok ajustes en tiempo propuestas de
+ Ads real. optimizacién para una
2h00 para - Herramientas de analisis | _ Simulacién de campafa ficticia..
realizacion Tk TOKADS | - Optimizacion de optimizacion.
o campafas
actividades

asincronas

* Las actividades asincronas pueden ser libremente adaptadas por el/la docente de acuerdo con el perfil del grupo de estudiantes.

DIRIGIDO A:

Todos los profesionales que actuan con marcas y que estén interesados en
participar de esa nueva fase de la Comunicacion y del Marketing. Profesio-
nales publicistas y del mercadeo, emprendedores, periodistas, productores
de contenido y estudiantes. Comunicadores, profesores del area de la
comunicacion, gestores de con- tenidos, blogueros. Ademas de las
personas que deseen profundizar en los nuevos paradigmas y comprender
mas sobre las herramientas y la |6gica del contenido para marcas

METODOLOGIA

En nuestra academia, adoptamos una metodologia de ensefhanza total-
mente centrada en la era digital, con un enfoque progresista, humanista,
socio-interaccional y de empoderamiento de personas. Cada aspecto de
nuestro curso esta meticulosamente disefado para capacitar a los estudi-
antes en sus respectivas areas de trabajo, ofreciéndoles una formacién en
marketing digital basada en evidencia y respaldada por fuentes académicas
de alta calidad. Reconocemos la importancia de mantenernos actualizados
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en un mundo en constante evolucion, por lo que revisamos mensualmente
nuestro contenido y metodologia para ofrecer a nuestros alumnos las Ulti-
mas informaciones y actualizaciones, incluyendo los avances en inteligencia
artificial y otras tecnologias relevantes. Ademas, implementamos un modelo
colaborativo y de analisis de situaciones reales, donde los alumnos partici-
pan activamente compartiendo su conocimiento y analizando casos con-
temporaneos para enriquecer su aprendizaje.

Nuestra metodologia de ensehanza se basa en el respeto y la confianza en
nuestros alumnos. Creemos en su capacidad para aprender y crecer, y
fomentamos un ambiente en el que puedan desarrollar todo su potencial
de manera efectiva y significativa.

DURACION

Cada uno de los mdédulos tiene una duracion de 20 horas de sesiones
virtuales en vivo (sesiones sincronas) y 20 horas de trabajo auténomo (se-
siones asincronas), con un totalde 40 horas académicas.

FECHA

Fechas definidas por cronograma.

HORARIO DE CLASES

De lunes a jueves de 18h30 a 20h00 - 13 clases de 1Th30 o variantes que se
puede aplicar.

LUGAR

Plataforma Zoom o cualquier plataforma digital de web conferencia adecua-
day recomendada por Letrada Educacion Continua.
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EVALUACION
Al término del curso se entregara un certificado con el aval de Letrada

Educacion Continua.

De asistencia: con una asistencia minima del 80% promedio en el cum-
plimiento de los trabajos y en la actividad final. Consideramos vy
validamos participacion y presencia proactiva cuando se trata de
alumnos que estan en otros paises, y tiene fusos horarios difer- entes.
Pueden acceder por la plataforma, registrar presencia y cumplir con las
tareas que son solicitadas. Lo mismo lo hacemos con alumnos que
tienen que trabajar en el horario nocturno y quieren estudiar en linea.

De aprobacién: una nota igual o superior al 70% de promedio en el cum-
plimiento de los trabajos y en la actividad final.

EL CURSO INCLUYE:

Material digital para la realizacion de las lecturas y actividades del curso.
Libros y e-books.

Grabaciones de las sesiones disponibles por 15 dias en el entorno virtual de
aprendizaje - plataforma Letrada EAD y enlace para descarga de las

sesiones grabadas disponibles por 3 dias.

Soporte y tutorias personalizadas cuando necesario.
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INSTRUCTOR RESPONSABLE PABLO SEBASTIAN RACINES JIMENEZ
Trafficker, Content y Community Manager. Experto en proyectos digitales y
en plataformas digitales como Meta Business y TikTok Ads para pautas y
campafnas. Posee una Licenciatura Multilingle en Negocios y Relaciones
Internacionales por la Pontificia Universidad Catdlica de Ecuador (PUCE) y
Tecnologia Trilingue en Administracion de Empresas y Economia por el
Instituto Tecnoldégico Superior Aleman - ITSA.
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