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Modulo 4: Optimizacion de Campanas en Meta y TikTok

Objetivo General:

Desarrollar habilidades en la gestidon de campafas publicitarias en Meta y TikTok, utilizando
herramientas avanzadas y técnicas especificas para maximizar el rendimiento y la efectividad
de los anuncios en ambas plataformas.

Objetivos Especificos:

1. Comprender y aplicar estrategias de Meta Ads para optimizar la segmentaciéon y la
eleccidon de plataformas.
2. Optimizar perfiles empresariales en Instagram y gestionar campafias publicitarias
utilizando Ads Manager de Meta.
3. Configurar y gestionar cuentas publicitarias en TikTok, y crear anuncios efectivos en
esta plataforma.
4. Crear y medir anuncios en Meta y TikTok, aplicando estrategias de optimizaciéon y
utilizando herramientas de andlisis y reporte.

Cronograma del Médulo

Dias de Meta Ads

Clase||Duracion

Topico

Contenidos

Actividad Asincrona

2h (Sincrona) +
2h (Asincrona)

Estrategias de
Meta Ads

- Introduccién a las estrategias
de Meta Ads.

- Cudndo y por qué empezar a
pautar en redes.

- Adaptacién del buyer persona
con segmentacion amplia,
media y especifica.

- Comparacion entre Instagram
y Facebook para pautar.

- Crear un plan de campana para
Meta Ads adaptando el buyer
persona y eligiendo la plataforma
adecuada (Instagram o Facebook).

2h (Sincrona) +
2h (Asincrona)

Instagram Ads:

Estrategiasy
Optimizacion

- Diferencias entre perfil
personal y perfil empresarial en
Instagram.

- Estrategias para mejorar
ventas en Instagram.

- Optimizacién del perfil con

- Optimizar un perfil empresarial en
Instagram y disefiar una estrategia
de anuncios con segmentacion y
objetivos definidos.
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Clase||Duracién Topico Contenidos Actividad Asincrona

funnel de conversion.
- Segmentacién y pago de
anuncios en Instagram.

- Introduccién al Administrador

de Anuncios de Meta. - Configurar el Administrador de
- Creacion y configuracion del  ||anuncios de Meta, crear una
negocio en Ads Manager. A i &
2h (Sincrona) + Ads Manager en 9 5 9 campanfa y registrar el método de
3 ) - Creacion de campanas y pago
2h (Asincrona) Meta i Ny :
configuracion de la cuenta
publicitaria. - Realizar un seguimiento de los
- Registro de método de pago y ||resultados.
seguimiento de resultados.
Dias de TikTok Ads
Clase|[Duracién Topico Contenidos Actividad Asincrona
- Introduccion a TikTok Ads y sus
caracteristicas.
- Creaciébn de una cuenta .
L . - Crear y configurar una cuenta
} .. publicitaria en TikTok. s ; .
2h (Slncrona) + Introduccion a . publicitaria en TikTok, incluyendo la
4 ) . - Estrategias para . .
2h (Asincrona) TikTok Ads B » creacion de una campana con
segmentacion y creacién de . L
. . segmentacion y objetivos.
anuncios en TikTok.
- Diferencias clave entre TikTok
y otras plataformas.
- Estrategias para la creacion
de anuncios efectivos.
.. - Medicién y andlisis de . .
B Creacion de . - Crear un anuncio en TikTok, y
2h (sincrona) + . resultados en TikTok Ads.
5 . Contenidosy i L » preparar un reporte con la
2h (asmcrona) ... . - Estrategias para optimizacion L .
Medicion en TikTok . . medicién de resultados utilizando
de anuncios en TikTok.
- Uso de herramientas para
andlisis y reporte.
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Metodologia:

En nuestra academia, adoptamos una metodologia de ensefianza totalmente centrada en la
era digital, con un enfoque progresista, humanista, socio-interaccional y de empoderamiento
de personas. Cada aspecto de nuestro curso estd meticulosamente disefiado para capacitar
a los estudiantes en sus respectivas d@reas de trabajo, ofreciéndoles una formacion en
marketing digital basada en evidencia y respaldada por fuentes académicas de alta calidad.
Reconocemos la importancia de mantenernos actualizados en un mundo en constante
evolucion, por lo que revisamos mensualmente nuestro contenido y metodologia para ofrecer
a nuestros alumnos las Gltimas informaciones y actualizaciones, incluyendo los avances en
inteligencia artificial y otras tecnologias relevantes. Ademds, implementamos un modelo
colaborativo y de andlisis de situaciones reales, donde los alumnos participan activamente
compartiendo su conocimiento y analizando casos contempordneos para enriquecer su
aprendizaje. Nuestra metodologia de ensefianza se basa en el respeto y la confianza en
nuestros alumnos. Creemos en su capacidad para aprender y crecer, y fomentamos un
ambiente en el que puedan desarrollar todo su potencial de manera efectiva y significativa.

Evaluacion:

La evaluacion se basard en la participacién en las clases sincronas, en la calidad de las
actividades asincronas y en el proyecto final. Es necesario alcanzar un minimo de 70% de
aprovechamiento para la aprobacién del médulo.

Duracion:
20 horas (5 clases de 4 horas cada ung, con 2 horas sincronas y 2 horas asincronas cada
clase).
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